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OBJECTIUS PLATJA INNOVADORA

Xarxa de platges intel·ligents1

Informació en temps real a les famílies de serveis i experiències2

Activitats a la platja durant tot l’any3
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Les platges a la Costa Daurada i les 

Terres de l’Ebre
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Les platges han de continuar sent un avantatge competitiu.

L'èxit de noves destinacions de “Sol i platja” reforça la idea

que les platges segueixen sent un factor d'atracció i que els

consumidors segueixen demandant aquest producte.

La transcendència social, econòmica i ambiental de les

platges ha dut a un punt d'inflexió en els models de gestió

d'aquests espais.

Les platges són un pol d’atracció de la nostra

destinació i motivadores de la decisió de compra.

El turisme de “sol i platja” és quantitativament el tipus

de turisme més important si es compara amb la resta

de motivacions que té la demanda.

La platja és l’element essencial que condiciona la

decisió de compra de l’oci estival.

Les platges
Oportunitat



Turisme de Sol i platja



Turisme de Sol i platja
1. Nous Competidors



Turisme de Sol i platja
2. Competència per l’espai i nous usos a la costa



Turisme de Sol i platja

1187 × 791

3. Desafecció turística



Tendències Turisme

Familiar



Tendències en Turisme Familiar



Tendències en Turisme Familiar



Tendències en turisme familiar
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REPTE CREAR PRODUCTES INTERGENERACIONALS



La demanda turística
Turisme familiar: Tendències

REPTE CREAR PRODUCTES MENYS ESTEREOTIPATS



La demanda turística
Turisme familiar: Tendències



Diagnosi



Situació actual: Costa Daurada i 

Terres de l’Ebre

Espai Físic



Situació actual: CD i TTEE

Productes turístics més importants:



Situació actual: CD i TTEE
Gestió de la platja



Situació actual: CD i TTEE
Percentatge d’ocupació a les platges



Situació actual: CD i TTEE
Percentatge d’ocupación: Activitats familiars



Demanda Turística



Perfil de l'usuari a la Costa Daurada i Terres de l’Ebre

La demanda turística
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Perfil de l'usuari a la Costa Daurada i Terres de l’Ebre

La demanda turística
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Avaluacions elements per tipus d`usuari

Turista Resident Excursionista



Perfil de l'usuari a la Costa Daurada i Terres de l’Ebre

Els usuaris que realitzen major despesa dels municipis estudiats a la Costa Daurada 

són els turistes, que generen un impacte econòmic de 2,74 €/U.
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La demanda turística



Perfil de l'usuari a la Costa Daurada i Terres de l’Ebre
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Despesa per nacionalistas i M.T.

Costa Daurada Costa de Barcelona Costa Brava

La demanda turística

Entre aquests usuaris, els que més despesa fan a les platges analitzades són 

els Irlandesos, Alemanys i els provinents del Regne Unit



La demanda turística

Ela usuaris que venen amb familiars i amics són el perfil que més despesa fa a les

platges analitzades a la Costa Daurada.

La rellevància del turisme familiar es manifesta clarament en aquestes dades, donat

que generen més riquesa al territori.
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Perfil de l'usuari a la Costa Daurada i Terres de l’Ebre



Perfil de l'usuari a Terres de l’Ebre i Costa Daurada

Un 20,6% dels turistes que han visitat les Terres de l’Ebre durant l’estiu de 2018 ho 

han fet per primera vegada, mentre que el 79,4% ja hi havien estat abans, repetint

així la seva destinació de vacances.

1ª vegada Repetidors

Relaxar-se i descansar (74,7%) i anar a la platja (68,4%) han estat les principals activitats

realitzades durant l’estiu de 2018.

* Dades Observatori Turístic, 2018

La demanda turística



La demanda turística
Perfil de l'usuari a Terres de l’Ebre i Costa Daurada

.

A. Catalans B. Resta Estat C. Estrangers

El mercat francès és entre el conjunt de turistes estrangers, el principal mercat emissor, 

representant l’11,9% del total de turistes

* Dades Observatori turístic, 2018
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Catalans Resta del Estat Estrangers

El 58% dels turistes han viatjat acompanyats per la família amb nens. A aquest perfil els 

han seguit aquells que han viatjat amb la parella amb un 31%

Perfil de l'usuari a Terres de l’Ebre i Costa Daurada

* Dades Observatori turístic, 2018

La demanda turística
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Conclusions



Les destinacions requereixen una reconceptualització del turisme familiar que

tingui en compte la creixent diversitat i complexitat de les famílies.

Oportunitat: Adaptar-se al context social de les noves famílies.

Les destinacions han de repensar l'espai turístic cercant una major

satisfacció de les famílies sense perdre la sostenibilitat de les platges com a

espai natural a preservar

•Espai d’oci i diversió

•Neteja i Seguretat

•Accessibilitat i mobilitat

•Proximitat
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Conclusions



Conclusions

o Aconseguir un litoral més natural

o Assegurar la preservació de la

biodiversitat marina

o Contribuir a la protecció de les platges

o Conscienciar a la ciutadania



o Les famílies han evolucionat d'entendre les vacances com a "relax" a voler

cercar noves experiències a la destinació que ajudin a "construir família”.

o Els nens tenen cada dia més incidència en la decisió dels pares

a l'hora d'escollir les vacances.

Conclusions



Dels 14 serveis i productes avaluats en

els municipis estudiats a CD i TTEE.

Els Clubs infantils i les instal·lacions

esportives, ambdues orientades a joves

i famílies, són les instal·lacions

pitjor avaluades a tots els municipis.
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Innovació i experiències d'èxit a les platges

o



Innovació i experiències d'èxit a les platges
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Innovació i experiències d'èxit a les platges
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https://tinyurl.com/y3glrcq8
https://tinyurl.com/y66s9hb4


https://youtu.be/8wjSmz-whTY

y2mate.com - playas_inteligentes_comunitat_valenciana_8wjSmz-whTY_1080p.mp4
https://youtu.be/8wjSmz-whTY




Creació d’una xarxa de relació entre agents públics i privats - Primera sessió de

treball
1

Definir els requisits que ha de tenir la platja familiar intel·ligent2

Benchmàrquing3




